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Il mercato immobiliare:

tendenze emergenti e nuovi format

ATE RA

E' : :
, v R Luca Dondi dall’Orologio
‘ ‘\ \ » R Amministratore Delegato NOMISMA

S
.~‘

TION MORNING MEET!
ANAGEMEN =




SITUAZIONE CONGIUNTURALE
E PROSPETTIVE DEL
MERCATO ITALIANO

‘ CS
N
OPPlII7ect



Evoluzione del Prodotto interno lordo e previsioni @
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Intenzioni di acquisto e di muto di un’abitazione nei prossimi 12 mesi
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Utilizzo della casa che si intende acquistare

(% sul totale famiglie che intendono acquistare casa) W/M
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Previsioni erogazioni mutui alle famiglie per acquisto abitazioni
(dati trimestrali e totali annuali; milioni di euro)
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Investimenti immobiliari corporate

Italia — Investimenti corporate per origine dell’investitore
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Fonte: elaborazioni Nomisma su dati Nomisma, BNP Paribas RE, Colliers e CBRE
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Italia — Investimenti e disinvestimenti di operatori stranieri
in Italia (milioni di euro)
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Fonte: elaborazioni Nomisma su dati Colliers International Italia
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Investimenti immobiliari corporate

Italia — Investimenti corporate per tipologia

(% sul totale)
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Fonte: elaborazioni Nomisma su dati CBRE

Italia — Investimenti corporate per localita
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Fonte: elaborazioni Nomisma su dati Nomisma, BNP Paribas RE, CBRE e Colliers
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TENDENZE EMERGENTI
E NUOVI FORMAT
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| driver futuri della domanda residenziale in Europa e in Italia

N\

Cambiamenti

generazionali e stili
di vita

Crescente

urbanizzazione

Scarsita di risorse e
Rivoluzione tecnologica sostenibilita

ambientale
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Cambiamenti generazionali e stili di vita — Esigenze dell’abitare %@
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Le nuove generazioni

2 Semg La capacita reddituale dei giovani & fortemente condizionata
f ' 1

dalle difficolta nell'entrare nel mercato del lavoro o dallo

Precarieta reddituale svolgere occupazioni atipiche e rappresenta un vincolo
importante nella ricerca dell'autonomia economica e abitativa.

I mondo del lavoro richiede una crescente mobilita, a livello

nazionale ed internazionale. Le cittd accolgono una

Mobilita lavorativa : .\ : :
popolazione temporanea sempre pivu consistente e lo stock in

affitto rappresenta un importante fattore di competitivita.

La maggiore predisposizione verso la condivisione di beni
considerati primari, come la casa, a fronte di una difficolta di

Nuove forme di abitare accesso e di cambiamenti intergenerazionali e interculturali si
traducono in nuovi comportamenti dell’abitare.
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